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1. BLUNE EN QUELQUES MOTS

Une blonde	(Eve)	+ une brune (Laurence)	=	Blune

rejointes par Julie, une autre brune.

Elles définissent leur création comme du	Poetic	Design	

pour	les mamans et	leurs enfants,	et leur donnent le	

sentiment d’appartenir à une tribu.



2. MISSIONS

PERMETTRE AUX MAMANS ET LEURS ENFANTS DE PORTER LES 

MÊMES

VÊTEMENTS ET D'AVOIR LE SENTIMENT D'APPARTENIR À UNE 

TRIBU



S E L O N  L ' I F M  R E C U L D E S  V E N T E S  D E   

3%

3. LE MARCHE DE L'HABILLEMENT EN 2018

D E P U I S  2 0 0 7  PERTE DE CA DE PLUS DE 

PA R  L E S  D I S T R I BU TE UR S D E  M O D E  

15%

LE SEGMENT DE L’H A B I L L E M EN T P O U R  F E M M E S E S T  E N  B A I S S E  D E    

2,3%
LE SEGMENT DE L’H A B I L L E M EN T P O U R  E N FA NT S E S T  E N  B A I S S E  D E    

3%
https://www.lesechos-etudes.fr/news/2019/01/18/les-ventes-de-textile-habillement-sont-nouveau-en-recul/texte



COMMERCES INDEPENDANTS MULTIMARQUES,  CHAINES SPÉCIALISÉES HYPERS ET 

SUPERMARCHÉS CONCURRENCÉS PAR  LA VENTE EN LIGNE

5%
BAISSE D’ACTIVITE DE PRÈS DE 

https://www.lesechos-etudes.fr/news/2019/01/18/les-ventes-de-textile-habillement-sont-nouveau-en-recul/texte

CA EN HAUSSE DE PRÈS DE 

E-COMMERÇANTS SPECIALISTES DE LA VENTE À DISTANCE

3%



4. BENCHMARK Haut	de	gamme

Bas	de	gamme

Segment		premium

CHIC	PARISIEN BOHÈME POÉTIQUECHIC	ROCK



5. LES CIBLES

• B2C : cliente
Complicité maman-enfant

Sentiment d’appartenir à une tribu

• B2B : entreprise
Collaboration avec des entreprises, des artistes afin de créer des collections capsules
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AUGMENTER LE CHIFFRE D’AFFAIRES DE BLUNE DE 30% SUR LE 

MARCHÉ DES VÊTEMENTS MAMANS-ENFANTS EN OUVRANT UN 

CORNER DANS 5 GRANDS MAGASINS EN FRANCE D’ICI LES 2 

PROCHAINES ANNÉES.

6. OBJECTIFS



3 types d'objectifs

FIDELISATION

Réactiver le fichier existant sur 
le mois de juillet afin de générer
2 achats par cliente d'une valeur

de 60€

ACQUISITION

Acquérir 100 nouvelles clientes
en ligne avec un panier moyen

de 70€ dans les 2 prochains mois
avec un budget de 2500€

NOTORIETE

Augmenter la visibilité de la 
marque en ligne; posts quotidiens
pendant un an afin d’obtenir 100 

nouveaux followers



Menaces
L’enseigne doit combattre contre des	marques	bien installées -Hausse du	prix	du	transport	(Portugal)	- Risquede	

contrefaçon du	concept

Opportunities
Le	e-commerce	permet de	pallier	au	problèmede	boutiques	- Essor des	concepts	stores - Attrait pour	les	collaborations

Faiblesses
Une seule boutique	-Marché maman enfant	restrictif

Forces
Identité forte	de	la	marque	et	association	de	la	marque	au	produit - Complémentarité des	talents	des	3	créatrices - Prix	

association	abordables
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8.1 THÉMATIQUE

8. LIGNE EDITORIALE



8.2 RUBRIQUAGE



8.3 SUJETS



9. SEO

ü R e c h e r c h e r l e s  mo ts  c l é s

ü Pr i v i l é g i e r l e s  mo ts  c l é s d e  l o n g u e  t r a i n e

ü I n s ta l l e r  G o o g l e  A n a l y t i c s

ü O p t i mi s e r l e c o n te n u d e s  p a g e s

9.1 AUDIT DU SITE



9.2 MOTS CLÉS

GENERIQUE

• Vêtements

• Jupes

• Robes

• top

DE MARQUE

• poetic-design

• Mood

• Band	of	sisters

• Blonde	&	blune

LONGUE TRAINE

• Vêtements	mère	fille

• Appartenance	à	une	tribu

• Partage	mère-fille

• La	vie	en	blune



Find us on Social Media

Twit ter
Presentations are communication tools.

Facebook
Instagram
Presentations are communication tools.

Twit ter

.

FacebookPinterest

9.3 NOUS SOMMES SUR LES RESEAUX SOCIAUX !

Partage d’informations avec la communauté sous 
#lavieenblune

Publications de photos des collections regroupées
par thèmes sous Blune Paris

Publications de jeux concours, d’annonces
d’évènements



10. RÈGLES REDACTIONNELLES

• Le  s t y l e  r é da c t i o nne l do i t t o uj o ur s ê t r e  o r i g i na l .

• Ut i l i sa t i o n du vouvo i e me nt t o ut  e n  r e s t a nt  pr o c he  de  l a  l e c t r i c e .  

• Ton humor i s t i q ue  e t  l é g e r,  c ha l e ur e ux  e t  d i s t i ng ué

• Sm i l e y s  a ut o r i sé s .

• F ai r e  pr e uve  de  pr ox i m i t é  ave c  l e s  m am ans  e t  l e s  c onva i nc r e  de  l e ur  i nt é r ê t  pour  l a  m ar que



11 .  CH ARTE G RAP H IQ UE

LO G O S – CO ULEURS - TYP O G RAP H I E

HEX	#ffffff HEX	#e3beab
HEX	#d49d8b

HEX	#fcd300
HEX	#f3db3c

HEX	#000000



12. REGLES DE BLOGGING ET DE BONNE CONDUITE

• Une bonne utilisa tion des  réseaux sociaux commence par un respect de  la  loi
• Les  commentaires à caractères injurieux,  diffamatoires et racis tes n’y ont pas  leur place
• Pour une présence en ligne maitrisée ,  i l faut fa ire  preuve de transparence e t de  politesse



13 .

CALENDRIER ÉDITORIAL 

https://app.coschedule.com/#/calendar/250699/schedule?view=1564264800&viewId=2018282
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PAID	
MEDIA

• VISIBILITÉ	ACHETÉE	PAR	L’ENTREPRISE
• Publicité	(presse,	TV,	radio)
• Sponsoring
• pub	digitale
• référencement	payant	Adwords Ads

OWNED	
MEDIA

• VISIBILITÉ	DÉTENUE	PAR	L’ENTREPRISE	A	
TRAVERS	SES	PROPRES	SUPPORTS

• Site	web,	réseaux	sociaux
• Blog	d'entreprise
• Plaquettes	et	catalogues
• E-mailing
• Newsletter

EARNED	
MEDIA

• VISIBILITÉ	GRATUITE	ACQUISE	DANS	LES	
MEDIAS	PAR	L'ENTREPRISE	GRACE	A	
SON	INFLUENCE	

• Relations	presse
• Relation	influenceurs
• Mentions	sur	les	réseaux	sociaux
• Recommandation	des	consommatrices



APPLICATIONS DE LA CHARTE



INVITATION



Facebook
Presentations are communication tools.

ÉTIQUETTE PRODUIT

ENTRETIEN

Robe 100% viscose. Doublure 100% coton. Pour prendre
soin de votre produit Blune, nous vous conseillons un
lavage à 30° sur l'envers et un séchage à l'air libre.

Une création imaginée à Paris et confectionnée avec
soin au Portugal.



Facebook
Presentations are communication tools.

COLLECTION CAPSULE
	La	collection	Blune	&	Moschino	est	sortie	!	

Blune	et	Moschino	n’ont	pas	eu	froid	aux	yeux	avec	cette	capsule.	
	

Elle	promet	d’être	haute	en	couleurs	!	La	collaboration	a	déjà	fait	couler	beaucoup	
d’encre	et	a	fait	l’objet	d’un	défilé	évènement	à	New	York. 

Ça	y	est	vous	allez	pouvoir	découvrir	la	collection	Blune	et	Moschino	en	images	!		

Le	plus	?	Un	clin	d’œil	à	l’univers	Disney,	avec	des	imprimés	de	Mickey	et	Donald	sur	
des	robes	et	des	sweats.	On	les	veut	déjà.	En	résumé,	c’est	comme	si	la	bande	à	
Mickey	se	retrouvait	pour	faire	la	teuf	!	

	
	

                 Sweat, 79,99€ 
Les	prix	sont	dans	la	lignée	des	collections	Blune	
	

A	propos	de	la	collection	capsule	:		

Jeremy Scott, directeur artistique de Moschino, décrit l’esprit de la collection en 
quelques lignes : 

« Je pense toujours à mes amis lorsque je créé, c’est donc pour cela que le lookbook 
MOSCHINO- BLUNE a été shooté comme une fête, célébrant le plaisir, la pop culture, 
la créativité et l’énergie des gens et de la collection » 

Contact	presse	:	

Aurélie	Bargat	
06	87	67	99	–	presse-blune@blune.fr	
	



SITE WEB PAGE 1



SITE WEB PAGE 2



SITE WEB PAGE 3



SITE WEB PAGE 4



SITE WEB PAGE 5



FICHE PRODUIT E-SHOP



BLOG



BLOG



Merci!


